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Haftungsausschluss

DiesesDokumentwurde von der HelloFreshSE(die £%= K = D Dritl,;zu@@rmeninit inren Tochtergesellschaftendie £%J M lddér=E8 & @rstellt. Allein diesemDokumententhaltenen
Materialienund dargestelltenInformationen dienen nur zu Informationszweckenund dirfen nicht als verbindlich angesehernwerden. Sieerhebennicht den Anspruchauf eine vollstandige
Beschreibungder Gesellschaftoder der Gruppe DiesesDokument stellt weder ein Angebotzum Verkaufnoch eine Aufforderungzur Abgabeeines Angebotszum Kauf, zur Zeichnungoder
zumanderweitigenErwerbvon Wertpapierender Gesellschaftdar und soll auch nicht als solchesverstandenwerden. Esdient wederganznochteilweise als Grundlagefiir einenVertrag,eine
Verpflichtung,eine Investitionsentscheidungoder eine andere Transaktionoder als Anregungoder Empfehlungdazu. DiesesDokumentist nicht zur Verbreitungan oder Verwendungdurch
natdrliche oder juristische Personenbestimmt, die Biirgeroder EinwohnereinesLandessind, in dem eine solcheVerteilung,Veroffentlichung,Verfugbarkeitoder VerwendunggegenGesetze
oder VorschriftenverstoRenwirde oder in dem eine Registrierungoder Lizenzierungerforderlich wére. Personen,die in den BesitzdiesesDokumentsgelangen,sollten sich tber diese
Beschrankungerinformieren und dieseentsprechendbeachten

Wederdie Gesellschaftnoch ein anderes Unternehmen der Gruppe gibt eine ausdrickliche oder stillschweigende Zusicherung,Gewahr, Garantie oder Verpflichtung in Bezugauf die
Genauigkeit,Vollstandigkeitoder Richtigkeitder in diesemDokumententhaltenen Informationen oder Meinungenab, und man sollte sich nicht auf dieseverlassen,ganzgleich zuwelchem
Zweck Die Gesellschaftandere Unternehmender Gruppeoder deren Flihrungskrafte, Organmitglieder,Mitarbeiter, verbundeneUnternehmen, Vertreter oder Berater ibernehmenkeine
Verantwortung,Verpflichtungoder Haftungin Bezugauf schriftliche oder miindliche Informationen, die in diesemDokumentoder in Verbindungmit diesemDokumentgegebenwerden. Alle
Informationen in diesem Dokument kdnnen ohne vorherige Ankiindigung tGberprift, korrigiert, erganzt, aktualisiert und geandert werden. Weder die Gesellschaftnoch ein anderes
Unternehmen der Gruppe ist verpflichtet, dem Empféanger Zugang zu zusatzlichen Informationen zu gewahren oder dieses Dokument oder Informationen zu aktualisieren oder
Ungenauigkeitenin dieseninformationen zukorrigieren.

EinerheblicherTeil derin diesemDokumententhaltenen Informationen, einschlie3lichMarktdatenund Trendinformationen,basiertauf Schatzungeroder ErwartungendesUnternehmens,
und es kann nicht garantiert werden, dassdiese Schatzungenoder Erwartungensich als durchgehendrichtig erweisen Soweit Informationen und Statistiken aus externen Quellen zitiert
werden, sind diese Informationen oder Statistiken nicht so auszulegen als seiensie von der Gesellschaftoder einer anderen Personals richtig Gbernommen oder bestatigt worden. Alle
Aussagernn diesemDokument,die Branchenexpertervon Dritten zugeschrieberwerden, stellen die Interpretation von Daten,Forschungsmeinungemder Standpunktendar, die von diesen
Branchenexpertenveroffentlicht wurden und nicht von ihnen Uberprift wurden. Jede Vertffentlichung dieser Branchenexpertenbezieht sich auf das Datum ihrer urspriinglichen
Veroffentlichungund nicht auf dasDatumdiesesDokuments

DiesesDokumententhélt zukunftsgerichteteAussagendie sichauf das Geschaftdie finanzielle Leistungund die Ergebnisseler Gesellschaftder Gruppeoder der Branche,in der die Gruppe
tatig ist, beziehen DieseAussagenkénnen durch Wérter wie £# J 09 J EMF2 A K= KE2 M@P & AMD ZEBAGI® . J G ? k@ Khnlihe Begriffe oder durch ihren Kontext
gekennzeichnetsein. Zu den zukunftsgerichteten Aussagengehdren Aussagenuiber Strategien, Aussichtenund Wachstumsaussichtenzukiinftige Plane und/oder das Potenzial fir
zukunftiges Wachstum,das Wachstumvon Produkten und Dienstleistungenin neuen Méarkten, Branchentrendsund die Auswirkungenvon regulatorischen Initiativen. Diese Aussagen
werdenauf der GrundlagedesgegenwartigenWissensstandsind der Annahmengemachtund beinhalten Risikenund UngewissheitenVerschiedend-aktorenkdnnendazufihren, dassdie
tatsachlichenzukinftigen Ergebnissel eistungenoder Ereignisseerheblichvon den in diesen Aussagerabweichen Wederdie Gesellschaftnoch irgendeineandere Personiibernimmt die
Verantwortungfur die Richtigkeitder in diesemDokumentgeéulRertenMeinungenoder der zugrundeliegenden Annahmen Eswird keine Verpflichtung ibernommen, zukunftsgerichtete
Aussagerzuaktualisieren

DiesesDokumententhalt bestimmte Finanzkennzahlengie nicht in Ubereinstimmungmit den IFRSStandardsdargestelltwerden, einschlieBlich,aber nicht nur, mit Blick auf das AEBITDA
Diese Finanzkennzahlensind keine MessgroRenfir die finanzielle Leistungsfahigkeitgemaf IFRSund kénnen Posten ausschlieRen,die fur das Verstandnisund die Bewertung der
Finanzergebnisseles Unternehmensvon Bedeutungsind. Dahersollten diese Kennzahlennicht isoliert oder als Alternative zum Periodenergebnisoder anderen Rentabilitats, Liquiditats-
oder Leistungskennzahlemach IFRSbetrachtet werden. Siesollten sich dartiberim Klarensein, dassdie Darstellungdieser Kennzahlendurch das Unternehmenmdéglicherweisenicht mit
ahnlichbezeichnetenKennzahlenandererUnternehmenvergleichbarist, die méglicherweiseandersdefiniert und berechnetwerden.
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Unsere Mission:
We change the way
people eat forever

Unsere Vision:
Das weltweit fuhrende
Unternehmen flr integrierte
Food Solutions zu werden
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Nach drei aul3ergewohnlichen Jahren sind wir heute ein anderes Unternehmen als 2019

HelloFresh GruppeUmsatz Gelieferte Mahlzeiten

7.607 1.046

>4X ~4X

1.809 Der Umsatz ist um 281 Im Jahr 2022 wurden
321 % gestiegen uber eine Milliarde
2019 2022 2019 2022 Mahlzeiten geliefert
Bestellungen pro Kund:in Rezeptauswahl?)
14 % 71 %
Kunden bestellen Die wochentliche
Ofter als in 2019 Rezeptauswahl ist
signifikant
Q419 Q4 22 2019 2022 gewaChsen
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Wir bieten unserenKund:innen ein besseres PreisLeistungsverhaltnis als je zuvor...

Anzahl an Mahlzeiten pro Box ...was sich darin widerspiegelt, dass wir in
jedem Segment Marktanteile gewinnen
konnten. @

+11%

Kochboxenim
+11 Pp USSegment

/

2019 2020 2021 2022

+9 Pp Kochboxenim

N 1)
HelloFresh GruppeKundigungsrate Intl. -Segment

W R

Q1 Q2 Q3 Q4 USSegment

—2019 —2022
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Wir haben einen starken Cashflow generiert und den Grof3teil davon wieder in das
Geschaft zurtckinvestiert, unter Beibehaltung einer starken Bilanz und Kapitaldisziplin

Kumulativer Cashflow

aus operativer Tatigkeit Erweiterung des Kochboxgeschafts @ RTEExpansion

im adressierbaren Gesamtmarkt

Fir 20262022
oms SR OOD rrcron. £
} () youfoooz é
@ FACTOR_ 1*)
E?gc?:lf:ig:grfjtzwerks @ Aktienruckkauf

m 2020 m 2021 = 2022
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Im Laufe der Pandemie haben wir uns fortlaufend verbessertd und haben daflr die
entsprechende Anerkennung erhalten

Lebensmittelverschwendung bei
Kochboxen pro Euro Konzernumsatz

0,609
(43) %
0,349
e -
2019 2022
_ : 20,3
: . _ _ Sustainalytics (20 oder niedriger =
Plastik und gemischtes Verpackungsmaterial pro Mahlzeit geringes Risiko)
37,89
(34) % 24,89
12,69
ﬂ 12,29 . / }
FSC
2020 2022 B

B ZutatenVerpackungen M AuRereVerpackung
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https://ir.hellofreshgroup.com/download/companies/hellofresh/Annual%20Reports/DE_HelloFresh_Non-Financial_Report_2022.pdf

Unser Ziel, ein vollintegrierter Food Solutions -Konzern zu werden, fuhrt zu
differenzierteren ESG-Zielen fur die kommenden Jahre

2025 Reduktionsziele

Stetiger Fortschritt in allen anderen Bereichen

O=A?=F= . JG<MCLAGFI/N | G SEK9LRO
- Verantwortungsvolle

Lebensmittel - 2019 Zutaten / Beschaffungspolitik

verschwendung 52 % R : : :
eferenzwert Beschaffung Wissenschaftsbasierte Ziele
(Kochboxen) (inkl. Scope3)

Lebensmittel - 56 2021 L oaistik Ausbau der eigenen Lieferkapazitaten

verschwendung 0 Referenzwert 9 Ausbau der elektrischen Lieferflotte

(andere Geschaftsbereiche)

. Dynamischer Verpackungskonfigurator
CO-Emissionen 66 % 2019 Verpackung Reduzieren, wiederverwenden,
(Kochboxen) Referenzwert recyceln
N ) Klimaheld -Rezepte
CQ-Em|§§|onen_ 30 % 2021 ACIEL MENER Ausbau der veganen / vegetarischen
(andere Geschéftsbereiche) Referenzwert verhalten

Rezeptoptionen
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https://ir.hellofreshgroup.com/download/companies/hellofresh/Annual%20Reports/DE_HelloFresh_Non-Financial_Report_2022.pdf

Der Lebensmittel-Einkauf bleibt die weltweit grof3te und am wenigsten penetrierte
Verbraucherkategorie

Globale MarktgroRe und ECommerceAnteil

@ @ @ @ @ Beispiellose Wachstumschance

$7.222

Die OnlinePenetration bleibt in einigen
HelloFreshMarkten unter 5 %)

Mdglichkeit, dieKategorie

Lebensmittel Essenslieferungerinzuholen
$2.372

$653 $739 $910

Mode Mobel Online Lieferservice Medien Lebensmitteleinkauf

HELLOFRESH Quelle: Wirtschaftsforschungsunternehmen, Statistdarketer 2022 HAUPTVERSAMMLUNG23 |10
@OnlinePenetrationvon Speisen und Getranken zu Hause

GROUP




Unsere Food SolutionsGruppe nimmt Gestalt and unser Portfolio besteht mittlerweile

aus verschiedenen Marken in diversen Landern, jewells unterschiedlich stark etabliert
2022 Umsatz 2022 Umsatz 2022 AEBITDA

Anteil Wachstum Marge

— Fortgeschrittene 240 : : 0

Kochbox-Markte 73 % Einstellig >>10%
_ IIAll

- Kochbox-Markte mit " {= Ny ~15 o Zweistellig Negativ

Wachstumspotenzial @
HELLOFRESH
GROUP

— SRS ID- S FACTOR_ (f youfoooz ~12 % Dreistellig Breakeven
Fertiggerichte
Neue Marken, -

L Lander und - ‘ " <1% Dreistellig Negativ

Geschaftsmodelle good,
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