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Haftungsausschluss

DiesesDokumentwurde von der HelloFreshSE(dieӔ%=K=DDK;@9>Lӑund, zusammenmit ihren Tochtergesellschaften,dieӔ%JMHH=ӑoderӔ&$%ӑӧerstellt. Alle in diesemDokumententhaltenen
Materialienund dargestelltenInformationen dienennur zu Informationszweckenund dürfen nicht als verbindlich angesehenwerden. Sieerhebennicht den Anspruchauf eine vollständige
Beschreibungder Gesellschaftoder der Gruppe. DiesesDokumentstellt weder ein Angebotzum Verkaufnoch eine Aufforderungzur AbgabeeinesAngebotszum Kauf,zur Zeichnungoder
zumanderweitigenErwerbvon Wertpapierender Gesellschaftdar und soll auchnicht alssolchesverstandenwerden. Esdient wederganznochteilweisealsGrundlagefür einenVertrag,eine
Verpflichtung,eine Investitionsentscheidungoder eineandereTransaktionoder als Anregungoder Empfehlungdazu. DiesesDokumentist nicht zur Verbreitungan oder Verwendungdurch
natürliche oder juristischePersonenbestimmt, die Bürgeroder EinwohnereinesLandessind, in dem einesolcheVerteilung,Veröffentlichung,Verfügbarkeitoder VerwendunggegenGesetze
oder Vorschriftenverstoßenwürde oder in dem eine Registrierungoder Lizenzierungerforderlich wäre. Personen,die in den BesitzdiesesDokumentsgelangen,sollten sich über diese
Beschränkungeninformierenund dieseentsprechendbeachten.
Wederdie Gesellschaftnoch ein anderesUnternehmen der Gruppe gibt eine ausdrücklicheoder stillschweigendeZusicherung,Gewähr,Garantie oder Verpflichtung in Bezugauf die
Genauigkeit,Vollständigkeitoder Richtigkeitder in diesemDokumententhaltenen Informationen oder Meinungenab,und man sollte sichnicht auf dieseverlassen,ganzgleichzuwelchem
Zweck. Die Gesellschaft,andereUnternehmender Gruppeoder deren Führungskräfte,Organmitglieder,Mitarbeiter, verbundeneUnternehmen,Vertreteroder Beraterübernehmenkeine
Verantwortung,Verpflichtungoder Haftungin Bezugauf schriftlicheoder mündliche Informationen,die in diesemDokumentoder in Verbindungmit diesemDokumentgegebenwerden. Alle
Informationen in diesem Dokument können ohne vorherige Ankündigung überprüft, korrigiert, ergänzt, aktualisiert und geändert werden. Weder die Gesellschaftnoch ein anderes
Unternehmen der Gruppe ist verpflichtet, dem Empfänger Zugang zu zusätzlichen Informationen zu gewähren oder dieses Dokument oder Informationen zu aktualisieren oder
Ungenauigkeitenin diesenInformationenzukorrigieren.
EinerheblicherTeil der in diesemDokumententhaltenenInformationen,einschließlichMarktdatenund Trendinformationen,basiertauf Schätzungenoder ErwartungendesUnternehmens,
und eskann nicht garantiert werden,dassdieseSchätzungenoder Erwartungensich als durchgehendrichtig erweisen. Soweit Informationen und Statistiken ausexternenQuellenzitiert
werden, sind diese Informationen oder Statistiken nicht so auszulegen,als seiensie von der Gesellschaftoder einer anderenPersonals richtig übernommen oder bestätigt worden. Alle
Aussagenin diesemDokument,die Branchenexpertenvon Dritten zugeschriebenwerden,stellendie Interpretation von Daten,Forschungsmeinungenoder Standpunktendar,die von diesen
Branchenexpertenveröffentlicht wurden und nicht von ihnen überprüft wurden. Jede Veröffentlichung dieser Branchenexpertenbezieht sich auf das Datum ihrer ursprünglichen
Veröffentlichungund nicht auf dasDatumdiesesDokuments.
DiesesDokumententhält zukunftsgerichteteAussagen,die sichauf dasGeschäft,die finanzielleLeistungund die Ergebnisseder Gesellschaft,der Gruppeoder der Branche,in der die Gruppe
tätig ist, beziehen. DieseAussagenkönnen durch Wörter wieӔ#JO9JLMF?ӑӅӔč:=JR=M?MF?ӑӅӔ1;@ĺLRMF?ӑӅӔ.D9FӑӅӔ8A=DӑoderӔ.JG?FGK=ӑund ähnliche Begriffe oder durch ihren Kontext
gekennzeichnetsein. Zu den zukunftsgerichteten Aussagengehören Aussagenüber Strategien, Aussichtenund Wachstumsaussichten,zukünftige Pläne und/oder das Potenzial für
zukünftiges Wachstum,das Wachstumvon Produkten und Dienstleistungenin neuen Märkten, Branchentrendsund die Auswirkungenvon regulatorischenInitiativen. DieseAussagen
werdenauf der GrundlagedesgegenwärtigenWissensstandsund der Annahmengemachtund beinhalten Risikenund Ungewissheiten. VerschiedeneFaktorenkönnendazuführen,dassdie
tatsächlichenzukünftigenErgebnisse,Leistungenoder Ereignisseerheblichvon den in diesenAussagenabweichen. Wederdie Gesellschaftnoch irgendeineanderePersonübernimmt die
Verantwortungfür die Richtigkeit der in diesemDokumentgeäußertenMeinungenoder der zugrundeliegendenAnnahmen. Eswird keine Verpflichtungübernommen,zukunftsgerichtete
Aussagenzuaktualisieren.
DiesesDokumententhält bestimmte Finanzkennzahlen,die nicht in Übereinstimmungmit den IFRS-Standardsdargestelltwerden,einschließlich,abernicht nur, mit Blick auf dasAEBITDA.
DieseFinanzkennzahlensind keine Messgrößenfür die finanzielle Leistungsfähigkeitgemäß IFRSund können Posten ausschließen,die für das Verständnisund die Bewertung der
FinanzergebnissedesUnternehmensvon Bedeutungsind. Dahersollten dieseKennzahlennicht isoliert oder als Alternativezum Periodenergebnisoder anderenRentabilitäts-, Liquiditäts-
oder Leistungskennzahlennach IFRSbetrachtet werden. Siesollten sich darüber im Klarensein,dassdie DarstellungdieserKennzahlendurch dasUnternehmenmöglicherweisenicht mit
ähnlichbezeichnetenKennzahlenandererUnternehmenvergleichbarist, die möglicherweiseandersdefiniert und berechnetwerden.
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Unsere Mission:
We change the way
people eat forever 

Unsere Vision:
Das weltweit führende 

Unternehmen für integrierte          
Food Solutions zu werden
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Nach drei außergewöhnlichen Jahren sind wir heute ein anderes Unternehmen als 2019

(1) Direkter Vergleich, seit 2019 keine neuen Märkte berücksichtigt; Anzahl der wöchentlich angebotenen Rezepte.

1.809

7.607

2019 2022

>4x

HelloFresh Gruppe Umsatz (in Mio. Ềӧ

Der Umsatz ist um 
321 % gestiegen

Rezeptauswahl(1) (# angebotener Gerichte)

+71 %
Die wöchentliche 
Rezeptauswahl ist 
signifikant 
gewachsen

281

1.046

2019 2022

Gelieferte Mahlzeiten (in Mio.)

~4x
Im Jahr 2022 wurden 
über eine Milliarde 
Mahlzeiten geliefert

2019 2022

Bestellungen pro Kund:in

+14 %
Kunden bestellen 
öfter als in 2019

3,6

4,1

Q4 19 Q4 22
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Wir bieten unseren Kund:innen ein besseres Preis-Leistungsverhältnis als je zuvor...

(1) Unternehmensdaten (Gruppe ohne Youfoodzund GoodChop)
(2) Kreditkartendaten der jeweiligen Länder (Q1 2020 vs. Q4 2022)

2019 2020 2021 2022

Q1 Q2 Q3 Q4

2019 2022

Anzahl an Mahlzeiten pro Box

HelloFresh Gruppe Kündigungsrate (1)

+11 %

...was sich darin widerspiegelt, dass wir in 
jedem Segment Marktanteile gewinnen 
konnten. (2)

+11 Pp Kochboxen im
US-Segment

+9 Pp Kochboxen im
Intl. -Segment

+52 Pp
Ready-To-Eat im
US-Segment
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Wir haben einen starken Cashflow generiert und den Großteil davon wieder in das 
Geschäft zurückinvestiert, unter Beibehaltung einer starken Bilanz und Kapitaldisziplin

Für 2020-2022

2020 2021 2022

1,4 Mrd. Ề

RTE-Expansion
Erweiterung des Kochboxgeschäfts
im adressierbaren Gesamtmarkt

Expansion des 
Produktionsnetzwerks Aktienrückkauf

Kumulativer Cashflow 
aus operativer Tätigkeit 1 2

3 4
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Im Laufe der Pandemie haben wir uns fortlaufend verbessert ӛund haben dafür die 
entsprechende Anerkennung erhalten

Quelle: Firmendaten. Für weitere Informationen lesen Sie bitte unseren Nichtfinanziellen Bericht2022.

0,60g

0,34g

2019 2022

Lebensmittelverschwendung bei 
Kochboxen pro Euro Konzernumsatz

12,8g 12,2g

25,1g

12,6g

2020 2022

Ingredients packaging Outer packaging

(43) %

(34) %

MSCI

ISS

Sustainalytics

20212022

A
ӏ N=J9?=Ӑ

D+

25,4

AA
ӏ*=9<=JӐ

C-

20,3
(20 oder niedriger = 

geringes Risiko)

37,8g

24,8g

Plastik und gemischtes Verpackungsmaterial pro Mahlzeit

Zutaten Verpackungen ÄußereVerpackung

https://ir.hellofreshgroup.com/download/companies/hellofresh/Annual%20Reports/DE_HelloFresh_Non-Financial_Report_2022.pdf
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Unser Ziel, ein vollintegrierter Food Solutions -Konzern zu werden, führt zu 
differenzierteren ESG-Zielen für die kommenden Jahre

Quelle: Unternehmensdaten. Weitere Informationen finden Sie in unserem Nichtfinanziellen Bericht 2022.

Stetiger Fortschritt in allen anderen Bereichen

Lebensmittel -
verschwendung

(andere Geschäftsbereiche)

CO2-Emissionen
(Kochboxen)

CO2-Emissionen
(andere Geschäftsbereiche)

Lebensmittel -
verschwendung

(Kochboxen)

56 %

66 %

30 %

52 %

2021
Referenzwert

2019
Referenzwert

2021
Referenzwert

2019
Referenzwert

2025 Reduktionsziele 

Ӧ=A?=F= .JG<MCLAGFӅ HJG Ề 3EK9LRӧ

Logistik

Verpackung

Konsumenten-
verhalten

Zutaten / 
Beschaffung

Å Ausbau der eigenen Lieferkapazitäten 
Å Ausbau der elektrischen Lieferflotte

Å Dynamischer Verpackungskonfigurator
Å Reduzieren, wiederverwenden, 

recyceln

Å Klimaheld-Rezepte
Å Ausbau der veganen / vegetarischen 

Rezeptoptionen

Å Verantwortungsvolle 
Beschaffungspolitik

Å Wissenschaftsbasierte Ziele                
(inkl. Scope3)

https://ir.hellofreshgroup.com/download/companies/hellofresh/Annual%20Reports/DE_HelloFresh_Non-Financial_Report_2022.pdf
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Der Lebensmittel-Einkauf bleibt die weltweit größte und am wenigsten penetrierte 
Verbraucherkategorie

Quelle: Wirtschaftsforschungsunternehmen, Statista, eMarketer, 2022
(1) Online-Penetration von Speisen und Getränken zu Hause

$653 $739 
$910 

$2,372 

$7,222 

Apparel Furniture Online Food Delivery Media Food at home

Globale Marktgröße und E-Commerce-Anteil
(Mrd.)

37 % 31 % 37 % 77 % 6 %

Beispiellose Wachstumschance

Die Online-Penetration bleibt in einigen 
HelloFresh-Märkten unter 5 %(1)

Möglichkeit, die Kategorie
Lebensmittel/Essenslieferungeneinzuholen

Mode Möbel Online Lieferservice Medien Lebensmitteleinkauf

$7.222

$2.372
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Unsere Food Solutions-Gruppe nimmt Gestalt an ӛunser Portfolio besteht mittlerweile 
aus verschiedenen Marken in diversen Ländern, jeweils unterschiedlich stark etabliert

Quelle: Firmendaten

2022 Umsatz 
Wachstum

2022 AEBITDA 
Marge

Kochbox-Märkte mit
Wachstumspotenzial

ӑReady-To-EatӒ
Fertiggerichte

Neue Marken,
Länder und 
Geschäftsmodelle

Einstellig

Zweistellig

Dreistellig

Dreistellig

>> 10%

Negativ

Breakeven

Negativ

Fortgeschrittene 
Kochbox-Märkte

~73 %

~15 %

~12 %

<1 %

2022 Umsatz 
Anteil


