Pressemeldung

HelloFresh verstarkt Engagement gegen den Klimawandel

e Nachhaltigkeit als integraler Bestandteil der Geschaftsstrategie weiter konkretisiert

e Globale Studie mit dem Wuppertal Institut bestéatigt: Durchschnittlich 21% weniger
verschwendete Lebensmittel beim Endkunden; in Deutschland sogar 31%

e Zudem 66% weniger Lebensmittelverschwendung in der Produktion im Vergleich zu
Supermarkten

e Weitere Verbesserung der CO,-Bilanz angestrebt

Berlin, 22. April 2020 - HelloFresh, der weltweit fuhrende Anbieter fir Kochboxen, hat seine
Nachhaltigkeitsstrategie weiter ausgearbeitet und die wesentlichen Faktoren des eigenen
Geschaftsmodells fir mehr Nachhaltigkeit konkretisiert. In seinem heute erstmals vorgestellten
Nachhaltigkeitsbericht zeigt das Unternehmen, welche Meilensteine auf Basis der von den Vereinten
Nationen definierten “Sustainable Development Goals” bereits erreicht wurden. Ein bedeutender Faktor
fur das Geschaftsmodell von HelloFresh ist die Reduktion von Lebensmittelverschwendung. Laut der
“Food and Agriculture Organisation” der Vereinten Nationen, werden jahrlich rund ein Drittel der
produzierten Lebensmittel verschwendet, welches einem jahrlichen CO,-Ausstol} von 4,4 Gigatonnen
entspricht." Wie groR das Potenzial von Kochboxen hinsichtlich der Verringerung von
Lebensmittelverschwendung ist, zeigt die ebenfalls heute verédffentlichte Global Food Waste Studie des
Wuppertal Institut, die mit der Unterstitzung der TU Berlin, FH Minster, University of Cambridge,
Wageningen Universitat sowie der ReFED (Amerikanisches non-profit Unternehmen) entwickelt wurde.
Darin haben Forscher nachgewiesen, dass die Zubereitung von Mahlzeiten aus einer HelloFresh
Kochbox durchschnittlich 21 Prozent weniger Lebensmittelreste verursacht als eine vergleichbare
Zubereitung von Gerichten mit im Supermarkt gekauften Zutaten. Deutschland liegt mit einer Einsparung
von 31% sogar iber dem Durchschnitt.

Lebensmittelverschwendung erheblich reduziert

Fir die weltweit bisher grote Studie zum Thema Lebensmittelverschwendung in Haushalten, haben
Forscher mit Unterstlitzung von HelloFresh die Ess- und Kochgewohnheiten von mehr als 1.100
freiwilligen Teilnehmern in sechs internationalen Markten in Europa und Nordamerika ausgewertet. Die
Wissenschaftler berlcksichtigten dabei sowohl die verwendeten Zutaten in der Zubereitung als auch
Reste nach Verzehr. In Deutschland liegt das groRte Potenzial fir eine drastische Reduktion von
Lebensmittelabfallen im Bereich der Zubereitung. Verbraucher schatzen ihren Bedarf haufig zu hoch ein
und kaufen zu grole Mengen an Lebensmitteln. Vorportionierte Kochboxen sind daher eine effektive
Moglichkeit, die Lebensmittelverschwendung in privaten Haushalten zu reduzieren. Mit Gber 280 Millionen
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Mabhlzeiten, die 2019 an Kunden in 13 Landern weltweit ausgeliefert wurden, leistet HelloFresh so einen
wichtigen Beitrag fur mehr Nachhaltigkeit.

,lch freue mich Uber die groRen Fortschritte, die wir in den letzten Jahren bei der Nachhaltigkeit unseres
Geschafts erzielt haben. Wir wollen den Menschen eine radikal nachhaltigere Moglichkeit bieten,
Lebensmittel zu kaufen und zu konsumieren®, sagt Dominik Richter, CEO und Griinder von HelloFresh.
,Mit passgenauen Zutaten zu unseren Rezepten wollen wir einen Beitrag leisten, die globale
Lebensmittelverschwendung spurbar zu reduzieren. Gleichzeitig achten wir aber auch bei unseren
eigenen Prozessen auf Nachhaltigkeit, insbesondere im Bereich Produktion, Verpackung und Lieferung.
Mit der Weiterentwicklung unserer Nachhaltigkeitsstrategie setzen wir diesen Weg entschlossen fort.*

,Die Reduzierung von Lebensmittelverschwendung ist ein zentrales Element der Nachhaltigkeitsstrategie
von HelloFresh®, erganzt Tilman Eichstadt, Senior Vice President International Product, Procurement und
Sustainability bei HelloFresh. ,Durch das Produktions- und Logistiksystem von HelloFresh wird stets
exakt die Menge an Lebensmitteln beim Produzenten bestellt, die zum aktuellen Zeitpunkt auch
tatsachlich bendtigt wird. In der Produktion werden bei HelloFresh maximal 1 Prozent der Lebensmittel
nicht genutzt. Davon werden Uber zwei Drittel an Tafeln gespendet. Im direkten Vergleich zu
Supermarkten sind das rund 66 Prozent weniger Lebensmittelverschwendung.”

Weitere Verbesserung der CO,-Bilanz angestrebt

Auch mit Blick auf den CO,-FulRabdruck ist es HelloFresh in den letzten Jahren gelungen, grofRe
Fortschritte zu machen. Das US-Geschaft des Unternehmens wird ab sofort, 100% der CO, Emissionen,
die in der Produktion, durch die Auslieferung sowie durch Geschéftsreisen anfallen, gemeinsam mit dem
Partner Terrapass ausgleichen. Der Nachhaltigkeitsbericht zeigt zudem, dass in der Produktion in allen
17 Produktionsstatten des Unternehmens durch Licht und Kiihlung nur 7g CO, pro Euro Umsatz anfallen.
Das sind 71 Prozent weniger als der durchschnittliche Verbrauch von Supermarkten, da HelloFresh keine
Ladengeschéafte unterhalt. Die zweite wesentliche Ebene ist die Auslieferung an die Kunden. Die Boxen
werden so effizient wie moglich ausgeliefert und der Lieferservice ersetzt individuelle Fahrten. 2019
konnte HelloFresh dabei in einem Pilotprojekt in Belgien und den Niederlanden, wo das Unternehmen
eine eigene Lieferflotte unterhalt, durch die Optimierung der Routenplanungssoftware die Anzahl der
wochentlich gefahrenen Kilometer um 15 Prozent reduzieren.

Die Erfassung der verschiedenen Nachhaltigkeitsdimensionen entlang der gesamten Prozesskette von
Einkauf und Produktion bis zur Auslieferung an die Kunden in den sehr verschiedenen Markten ist eine
komplexe Aufgabe. Das Unternehmen hat sich verpflichtet, die ganzheitliche Erfassung in einem
mehrstufigen Prozess weiter voranzutreiben und den eigenen Fortschritt regelmafig zu berichten.
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